
SCUOLA DI MARKETING E STAGIONATURA

Tradizione e Neuroscienza: Applicazione Tecniche di Neuromarketing per la conoscenza dei comportamenti dei consumatori e 

strategie di Comunicazione e Marketing per le Produzioni Casearie Tradizionali Siciliane (PCTS)

Modulo 1: MARKETING
Come si sviluppa un piano di marketing? 

Dalle basi del marketing, ai metodi di ricerca, dall’importanza del target e delle personas, all’analisi dei dati e reportistica. 
  Catia Pasta, Vincenzo Russo, Giuseppe Di Vita

Modulo 2: COMUNICAZIONE
Come comunicare un brand?
Il marketing digitale, cos’è un’identità visiva e come costruirla, cosa sono i social e come usarli, come costruire uno storytelling per un brand. Creazione di un 
piano di comunicazione e�icace (digitale e non).

  Greta Mascolino, Martina Ficicchia 

Modulo 4: STAGIONATURA
La salatura dei formaggi e le diverse metodiche di salatura, la salamoia (cara�eristiche, preparazione e manutenzione). Grande a�enzione sarà dedicata alla 
parte pratica, con il prezioso approfondimento di Hervè Mons (uno dei migliori stagionatori francesi), e un focus sull’analisi sensoriale.

  Saro Petriglieri, Giovanni Marino, Mons Formation

Modulo 5: INTERNAZIONALIZZAZIONE, CONCENTRAZIONE DELL’OFFERTA E ANALISI DI SBOCCO PER NUOVI 
MERCATI
Il percorso formativo, in collaborazione con ConfCooperative, mira a so�olineare l’importanza della cooperazione, legata agli aspe�i della concentrazione 
dell’o�erta, al fine di o�enere massa critica in grado di poter presentare i propri prodo�i nei mercati più facoltosi e poter spuntare un prezzo più 
remunerativo. Un focus sarà dedicato circa l’importanza di accedere a mercati mondiali, dove i prodo�i caseari siciliani potrebbero avere un grande valore 
aggiunto, con il contributo dello Sportello Regionale per l’Internazionalizzazione.

02/04/2025*
03/04/2025*
*date indicative

presenza, CoRFiLaC Ragusa
presenza, CoRFiLaC Ragusa

24-25/03/2025
26/03/2025

Mons Formation in presenza, CoRFiLaC Ragusa
Analisi Sensoriale in presenza, CoRFiLaC Ragusa

19-20/03/2025
21/03/2025

Salatura e Stagionatura, distanza
presenza, Centro di Stagionatura a Ragusa

22-23/01/2025 Workshop in presenza, Di3A - Università di Catania

09-10/01/2025
14-16/01/2025

in presenza, CoRFiLaC 
distanza

12-13/02/2025 Workshop in presenza, Di3A - Università di Catania

29-30/01/2025
05-06/02/2025

distanza
distanza

Modulo 3: NEUROMARKETING
Rapporto tra marketing tradizionale e neuromarketing, teoria e applicazione dei dispositivi e delle metodologie applicate al neuromarketing, cosa sono i bias 
cognitivi e quali sono le tecniche per comunicare al meglio un prodo�o sul web.

  Fiamma Rive�i, Alessandro Fici, Sebastiano Accardi, Mara Bellati

PER INFORMAZIONI

12-13/03/2025 Workshop in presenza, CoRFiLaC Ragusa

19-20/02/2025
26-27/02/2025

distanza
distanza

Alle studentesse e agli studenti iscri�i ai corsi di laurea o�erti dal Di3A Università di Catania, che vorranno partecipare alle a�ività formative 

della Scuola di Marketing e Stagionatura saranno riconosciuti 0,25 CFU per ogni incontro e 2 CFU per il corso completo.

Per visionare il bando clicca sul link:  
Le iscrizioni sono aperte fino al 20 Dicembre 2024.

http://cor�lac.it/wp-content/uploads/2024/11/Bando-selezione-scuola-marketing_def.pdf


